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Resumo

Este trabalho tem a finalidade de apresentar as experiéncias exitosas vivenciadas nas aulas de lingua
portuguesa de uma turma de 8° ano da Escola Municipal Doutor Rodolfo Aureliano da cidade do Recife — PE. O
foco do trabalho era vivenciar na pratica o género textual anuncio publicitario. Mas, os estudantes se
envolveram tanto com o contetdo que um dos trabalhos acabou se tornando uma oficina de producao de 6leo
de coco que deu origem a criagdo de um tutorial. A atividade foi to significativa que virou interdisciplinar com a
disciplina de Ciéncias que ja sinalizou a producédo de perfumes e sabdo visando além da construcdo do
conhecimento do aluno uma formacdo empreendedora na escola e na comunidade visando o desenvolvimento
social e sustentavel. O objetivo central é a producédo de textos escritos em concordancia com a proposta do
género estudado para vivencia-lo através da gravacado de videos em parceria com o Clube de Robética da
escola e expostos na internet para o contexto real da producéao.
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Introducéo

O presente trabalho surgiu da necessidade de retirar o aluno da zona de conforto, apenas de ler e
interpretar os géneros textuais, como se ele ndo fosse capaz de ser autor do género que ele esta estudando.
Também pelo fato de dinamizar as aulas, utilizando recursos tecnolégicos que se faz presente no planejamento
do professor em favor do aluno que se identifica facilmente com as tecnologias que j4 estdo mergulhados.
Como diz (Schlemmer, 2011, p.2):

O aparato tecnolégico tem ampliado os espagos e meios para
0s processos de ensino-aprendizagem auxiliando as aulas no
acesso a informagdes, gquanto a aquisicdo e organizagdo das
mesmas, motivando os alunos e tornando as aulas dindmicas
(...) E essa mudanca de parametros que aponta os estudos
sobre diferentes tecnologias digitais (TD).

A ferramenta tecnoldgica usada para a continuidade do trabalho realizado em sala de aula foi o canal
no youtube que é um espaco que reune os videos dos conteldos produzidos pelos estudantes das mais
diversas areas do conhecimento e que é administrado pelo professor da disciplina de Lingua Portuguesa.

Segundo (SOUZA & SOUZA, 2010) o uso do computador e dos varios suportes tecnolégicos tem
mudado a vida de muitas pessoas ja que se trata de uma tecnologia agregada ao cotidiano das pessoas,
facilitando o conhecimento criativo, o juizo de valor e até mesmo a autoestima, transformando tarefas dificeis
em tarefas dindmicas, agradaveis e positivas.

Muitos dos nossos estudantes se identificaram com a proposta apresentada, pois, vivem em redes
sociais e por algum motivo ja haviam assistido a um tutorial e sempre sédo “forcados” a visualizar partes de
anuncios publicitarios. Em contrapartida, outros ndo possuem acesso a internet e ndo estdo inseridos nesse
contexto. Além daqueles que apenas trocam mensagens através do aplicativo do whatsapp.

Os objetivos principais deste trabalho passam pela identificacdo das finalidades a partir do
reconhecimento do género textual e a producéo de textos escritos em concordancia com a proposta do género
estudado para serem vivenciados através da gravacao de video e expostos na internet.

Metodologia

O processo de construcdo do nosso trabalho iniciou por uma aula com o género textual: anuncio
publicitario. A pergunta geradora para os estudantes da turma do 8° ano foi: “O que € um anuncio publicitario?”
e alguns do grupo foram colocando suas respostas sempre atreladas ao que visualizavam na TV e na internet.
Exploramos os diversos conceitos até definirmos uma conceituagdo. Foram entregues revistas para 0S
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educandos com a finlidade de distinguirem no meio de outros géneros os anuncios publicitarios. Em equipes,
cada grupo escolheu um anincio para identificar caracteristicas do produto, bem como tentar vendé-lo para os
colegas de classe.

O processo seguinte foi a criacdo do proprio produto a partir da organizagao da turma em pequenos
grupos. E, uma das equipes apresentou a ideia de promover/vender o 6éleo de coco que tinham produzido em
novembro de 2018 como forma de uma pesquisa complementar a um trabalho de robodtica. A turma néo se
contentou com o produto que j4 estava pronto no recipiente, entdo, resolveram realizar uma oficina para
ensinar aos colegas como fazer o preparo do dleo. O professor observando o trabalho sugeriu a gravacao de
um tutorial para mostrar o passo a passo. A ideia foi logo comprada pela equipe que utilizou a sala de
tecnologia em parceria com os estudantes do Clube de Robética para gravacao do video e outros espacos
como a biblioteca, por exemplo, foram usados por outras equipes para organizacéo do trabalho.

Como o objetivo de um texto publicitario € promover a venda de um produto ou servico e que o texto
nao deve ser apenas escrito para o professor “dar uma nota” fizemos a divulgacdo dos produtos em algumas
salas de aula da escola e através de uma votagdo tivemos a propaganda do 6leo de c6co como a mais votada.
Talvez pelo fato da propaganda ser sustentavel abrindo méo dos elevados custos com protetor solar. Foi desse
momento que surgiu a interdisciplinaridade com a disciplina de Ciéncias (parte de quimica) que sinalizou o
interesse de produzir perfumes e também o sabdo que é produzido a partir da reutilizacdo do éleo de cozinha,
e sendo o d6leo que ia ser “jogado no ralo” foi pensado em trabalhar ainda o género campanha comunitaria
como forma de trazer da comunidade ao redor o que antes seria despejado na natureza causando danos ao
meio ambiente.

Ainda nesse conjunto, da pesquisa, da producdo e do engajamento dos estudantes, os professores
estdo idealizando um espaco de empreendedorismo na escola e na comunidade visando o desenvolvimento
social e sustentavel.

Resultados e Discusséao

O uso das novas tecnologias da informacédo e comunicagdo (TICs) na sala de aula ja € uma proposta
definida pelo MEC através dos Parametros Curriculares Nacionais (PCNs) desde o documento do ano 2000.
Este documento visa apresentar propostas norteadoras sobre a inser¢cdo dessas tecnologias colocando-as
proximas do aluno e do professor com o objetivo de provocar mudancas socioculturais, mas também ampliar a
aquisicdo do conhecimento.

Nove anos depois da publicacdo deste documento percebemos a importancia de aliar a tecnologia a
construcdo do saber para a formacao plena do educando. Mas, ao memso tempo, percebemos que muitos dos
estudantes brasileiros, devido as condi¢Bes sociais que se encontram, ainda estdo distantes ndo apenas do
acesso a internet, bem como, do contexto em que os géneros textuais estéo inseridos.

Nesse contexto, percebemos que uma atividade como esta, de sala de aula, muitas vezes pode tomar
uma dimensdo que nds nem imaginamos. Deixar os muros da escola, ir ao conhecimento de centenas de
pessoas e ainda por cima mudar uma realidade social. Pois, observamos que como afirma Kensky (2008,
p.662), a comunicacdo e a educacdo vivem momentos de efervescéncia. E completando ainda esse
pensamento, acrescentamos (MORAN, 2015):

O que a tecnologia traz hoje € integracdo de todos os espagos
e tempos. O ensinar e aprender acontece numa interligacdo
simbidtica, profunda, constante entre o que chamamos mundo
fisico e mundo digital. N&do sdo dois mundos ou espacos, mas
um espago estendido, uma sala de aula ampliada, que se
mescla, hibridiza constantemente. Por isso a educac¢éo formal é
cada vez mais blended, misturada, hibrida, porque néo
acontece s6 no espaco fisico da sala de aula, mas nos
multiplos espacos do cotidiano, que incluem os digitais. O
professor precisa seguir comunicando-se face a face com os
alunos, mas também digitalmente, com as tecnologias moéveis,
equilibrando a interacdo com todos e com cada um.

Essa relacdo com a tecnologia ja esta presente nas aulas de lingua portuguesa e com o Clube de
Robética da Escola Municipal Doutor Rodolfo Aureliano que j& é um parceiro para a concretizacdo de
atividades que envolvam as tecnologias envolvendo os estudantes dentro do conceito de metodologias ativas
discutidos por diversos teéricos na atualidade.

Conclusbes

Pode-se perceber que as aulas tornam-se mais prazerosas e que os alunos se dedicam mais nas
leituras, interpretacdes e produgfes de textos quando entram em contato com o género textual estudado de
forma “mais real”, ou seja, quando vivenciam e experimentam o género na sua totalidade fazendo uso de vérias
competéncias comunicativas, desde a leitura, analise linguistica, passando pela producao de textos escritos até
a oralidade.
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E interessante destacar que a vivéncia desate trabalho permitiu visualizar na pratica o que muitos
professores ja conhecem, como o fato de oferecer aos estudantes o contato com a maior variedade possivel de
géneros textuais para que possam conhecer e analisar a organizacdo estrutural e o contexto em que o texto foi
produzido. Assim como, é muito importante o aprofundamento sobre o tema que esté sendo estudado, levando
o estudante a pesquisa para melhor compreenséo no sentido da elaboracdo de um texto com coeréncia.

Um ponto que apresentou destaque durante o trabalho foi a vivéncia coletiva, pois € neste momento
gue conhecimentos sdo compartilhados e a criatividade é ainda mais incentivada. E, ao término da producao
textual é fundamental a revisao e resescrita para verificar se 0 texto atende as caracteristicas apresentadas
pelo género, se tem coeréncia e propésito comunicativo.

Por fim, a publicacdo € o momento apice de todo o processo, porque € o resultado da producao do
estudante que encontra sentido no receptor do texto. O texto passa por todo esse processo descrito para que
no final transmita uma mensagem para um determinado publico. E segundo BroncKart (2003, p.92) o agente
deve mobilizar as representagfes sobre os mundos — fisico, social e subjetivo — no contexto de producéo e no
conteudo tematico ou referente. A andlise do contexto de producao, ou seja, da situacdo de interacéo ou de
comunicacdo em que o produtor e o destinatario se encontram, pode nos ajudar a entender as razées que
determinam a forma como um texto € organizado.
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